
 1392بهار و تابستان ، سوم ة، شمارريزي روستايي پژوهش و برنامه  جلةّم

  

  ارزيابي اثرات بازار هفتگي ملكان بر پايداري اقتصادي نواحي روستايي

  )آباد شمالي، شهرستان مياندوآبدهستان مرحمت: مطالعة موردي(

  
  ، زنجان، ايراننجان دانشگاه زريزي روستايي،  ـ استاديار جغرافيا و برنامهحسين فراهاني

  ن، زنجان، ايرانزنجا دانشگاه روستايي، ريزيبرنامه و جغرافيا ارشدكارشناسي  ـ دانشجوي1 محمد ولائي

  ، زنجان، ايرانزنجان دانشگاه روستايي، ريزيبرنامه و جغرافيا ارشدكارشناسي  ـ دانشجوينيا زكيه رسولي

  8/4/2139:         تاريخ تصويب121-232صص          19/12/1391: تاريخ دريافت

  چكيده 
 مـورد  و ضروري مبادلات انجام براي مراكزي عنوانبه تاكنون دور هايگذشته از هفتگي بازارهاي

اـ  اوليـة  شكل به مانده،برجاي هفتگي بازارهاي كه ادعا اين شايد. اندداده ادامه خود حيات به،  نياز  بازاره
 نقش جوامع اقتصاد در و اندحفظ كرده  را خود كاركردهاي نيز اكنونت هستند كه  بشر ابتدايي جوامع در

اـن  هفتگي بازار اثرات هدف از انجام تحقيق حاضر، ارزيابي      .درخور توجه باشد   ادعايي دارند،  بـر  ملك
تحليلي  -توصيفي تحقيق، روش كاربردي، تحقيق، نوع. روستايي است هايسكونتگاه اقتصادي پايداري

 )نامـه مـشاهده، مـصاحبه و پرسـش      (ميداني   و ايكتابخانه صورتاطلاعات به  ريگردآو هايروش و
اـي مؤلفه تحليل شيوةبه و عاملي تحليل از اطلاعات وتحليلتجزيه براي. است لـي  ه تـفاده  اص  شـده  اس
 شـماري سـر  بنابر. هستند آباد شمالي دهستان مرحمت  برداربهره كشاورزان تحقيق، آماري جامعة .است

 كـه  انـد نفر بوده  1503 سال اين در دهستان اين برداربهره كشاورزان،  1382 سال در اورزيكش عمومي
 نـشان  تحقيق هاييافته. شدند انتخاب كوكران فرمول ازطريق كشاورز 266 تعداد نمونه، حجم عنوانبه

بيشترين . تبازار ملكان تأثيرات مختلفي در اقتصاد روستايي محدودة موردمطالعه داشته اس          دهد شنبه مي
اـ و خـدمات    دليـل ارزان  به(اثرات آن ايجاد انگيزة خريد بين كشاورزان         ، فـروش مـستقيم   )بـودن كالاه

-فروشي، پيلـه كنندگان، افزايش مشاغلي مانند چوبداري، دستمحصولات توسط كشاورزان به مصرف  

اـ توجـه بـه افـز                  و مغازه ) چرچي(وري   ايش توليـد   هاي سرراهي و نيـز افـزايش درآمـد كـشاورزان ب
  .محصولات كشاورزي بوده است

  .بازار ملكاناقتصاد روستايي، تحليل عاملي، بازاريابي، شنبه: ها كليدواژه

                                                 
  :valaei1365@gmail.comEmail:   نويسندة مسؤول-1
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  مقدمه. 1

   طرح مسئله .1.1

 رفـع  و ارتبـاط  ايجـاد  براي بشري جوامع در كنندهتعيين عوامل از عنوان يكي دادوستد به  ديرباز از

 امـور  انجـام  بـراي  مـشخص  هـاي مكـان  وجـود ،  روازاين ت؛اس بوده مطرح سود كسب و هانيازمندي

رضـواني،   (اسـت  بـوده  دادوستد و تجارت ملزومات از يكي روستاها و شهرها در كالا مبادلة و تجاري

 و تجـارت  گـسترش  دلايـل  از يكـي  انـساني  جوامـع  در توليـد  مازاد وجود،  براينعلاوه). 104: 1376

-مكـان  گيـري شـكل  باعـث  انساني، اجتماع و افراد بين تددادوس ضرورت همين است و  بوده دادوستد

 و بازارهـا  پيـدايش  باعـث  هـا عملكـرد آن   تـداوم  تـدريج، بـه  كـه  بوده است  مهم اين انجام براي هايي

  .شده است دائمي و فصلي، هفتگي، روزانه هايبازارچه

 و كـشاورزي  هـاي كالا مبادلة براي هنوز هم ،  روستاها و شهرها در تجارت توسعة با وجود  امروزه

 عرضـة  براينكـه امكـان   عـلاوه  زيرا، شود؛مي تشكيل هفتگي بازارهاي،  روزمره مايحتاج و مصرفي مواد

 و فـروش  هـاي هزينه است، از  فراهم توليدكنندگان براي بازارها نوع اين در توليدي محصولات مستقيم

 ،احمـدي و همكـاران     (شـود مـي  كاسـته  محصولاتـشان  مستقيم فروش دليلبه كشاورزان نيز  بازاريابي

 بـا ،  روسـتايي  توليدي محصولات عرضة هايكانون صورتبه هابازار هدفمند اين  توسعة. )106 :1385

 بـسزايي  تـأثير  هاآن اقتصادي وضعيت بهبود در،  روستايي اقتصاد مازاد پيش از بيش انتقال از گيريپيش

 مـؤثر  عوامـل  تـرين مهم چنين، اين بازارها از   هم. )32 :1388،  طرقيبراتي و ثابتشفيعي (داشت خواهد

 ايناحيـه  و محلي مشاغل رشد در گرد هستند و  دوره فروشندگان چون وجود عواملي  و زايياشتغال بر

  ) 230-241: 1379، شهابي (باشندمي مؤثر روستايي مناطق در

 كـه طـوري به ارد؛د همراهبه را روستايي اقتصاد رشد محلي، بازارهاي به كشاورزي محصولات عرضة

اـرت  گـسترش ،  خريـد  دامنـة  افـزايش ،  روستايي نقدي درآمدهاي رشد موجب  ماننـد  فروشـي خـرده  تج

 , A. J. Moll & van Tilburg) شودمي ديگر مصرفي كالاهاي و ساختماني مصالح، پوشاك، موادغذايي

   (Motiee Langroudi et al., 2012: 11). رودمي شماربه روستا و شهر بين تعاملي نقطة و (2 :2000

 كنـار  در شـهرها  اولـين  كـه ايگونـه  بـه   است؛ بوده هاشهر تشكيل مهم عوامل از بازار نيز ايران در

 برآنكـه عـلاوه  .انـد بوده بسياري اهميت داراي و) 11 :1388،  حبيبي (اندآمده وجودبه هابازار و مساجد
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 ملـي  بعـد  از كـشاورزي،  محـصولات  و غـذا  بازاريـابي  نيـز  و بازار هايزيرساخت در توسعه هر نوع 

 درآمـد  افزايش موجب دارد، كشور روستايي و شهري جمعيت غذايي نيازهاي تأمين در مهمي تأثيرات

 يـابي بـازار،     مكـان  مهمتـرين عنـصر در    ). 6: 1383 ،حميديانآذري(شود  نيز مي  جامعه درآمدكم طبقات

طـوركلي،  بـه ). 177 :1386 ياسـوري،  (اسـت  كـشاورزان  توسط كشاورزي محصولات مستقيم عرضة

شـهري و    هـاي و سـكونتگاه   جوامـع  نيازهـاي  بـه  گوييپاسخ براي بازارهاي هفتگي روستايي در ايران    

 موردنيازشـان  خـدمات  و كالاهـا  تـأمين  و روستاييان مصرف بر مازاد توليدات مبادلة با هدف  روستايي،

  ).38 :1390، زاده هندخالهاحمدي و مهدوي (اندشده ايجاد

 در آن، درصـد    هـاي حاصـلخيز   ها و زمين  دشت وجود به توجه با آباد شمالي مرحمت در دهستان 

 تـأمين  بـراي  پدرانـشان  طبق رسم  كنند و مي معاش امرار باغداري و كشاورزي مردم ازطريق  از بيشتري

 بـازار شـنبه  ماننـد  هفتگـي  بازارهاي به خود احشام و كشاورزي محصولات فروش نيز و خود مايحتاج

دربـين ايـن    . كننـد مـي  مراجعـه  ... و بكتاش بازارشنبهپنج و بناب بازاردوشنبه،  )لكلر سنتي بازار (ملكان

 و آيـد مـي  شـمار به منطقه اين بازارهاي ترينقديمي از يكي لكلر سنتي بازار يا ملكان بازاربازارها، شنبه  

 دليـل، همـين بـه . اسـت  كردستان و غربيربايجانشرقي، آذ آذربايجان هاياستان بازارهاي ترينپررونق از

 فـروش  سـبب بـه  را خـود  صنعتي و كشاورزي توليدات دهستان اين صنعتگران و كشاورزان، دامداران 

اسـاس اسـت كـه تحقيـق         بـراين  .كنندمي عرضه بازار اين به غيره و دلال نبود،  مناسب دسترسي،  آسان

 و پاسـخ   روستايي هايسگونتگاه اقتصادي پايداري بر ملكان هفتگي بازار اثرات بررسي حاضر با هدف  

روسـتايي محـدودة     اقتـصادي نـواحي    پايـداري  و ملكان هفتگي بازار اي بين چه رابطه  كه سؤال اين به

  .انجام شده است وجود دارد، مورد مطالعه

  پيشينة تحقيق. 2. 1

تـونن انجـام   رف را فـون نخستين تلاش براي شرح الگوهاي مكاني در ارتباط با بازار فروش و مص 

دانان و اقتصاددانان نظرية وي را چارچوبي براي سياست مكـاني درنظـر   داد و سپس بسياري از جغرافي    

نظريـة  «هـاي روسـتايي، مـستقيم وارد شـده          هريزي سكونتگا اي كه در برنامه   ترين نظريه گرفتند؛ اما مهم  
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 همـراه شـده اسـت    1933امانة او در سـال     است كه با نام والتـر كريـستالر و كـار پيـشگ            » مكان مركزي 

  ). 183: 1387يزدي و ابراهيمي، پاپلي(

  در زمينة بازارهاي هفتگي شدهانجام مطالعات از اي خلاصه-1جدول 

  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

  نتايج  موضوع  محقق و سال

افسركشميري 

)1372(  

بازارهاي هفتگي روستايي در 

  شمال ايران

هاي زراعي، دامي، ن بازارها به فرآوردهحيات اقتصادي اي

صنايع دستي و محصولات صنعتي كه در روستاها توليد 

  .شود، بستگي داردمي

-و احمديمهدوي 

  )1390( زاده هندخاله

نقش بازارهاي هفتگي استان 

گيلان در توسعة روستايي و 

مطالعة (زايش شهرهاي جديد 

  )سراشهرستان صومعه: موردي

دليل فاصلة كم نقاط روستايي با هعرضة محصولات ب

ونقل و يكديگر و مراكز تشكيل بازارهاي هفتگي و حمل

وآمد آسان روستاييان و مازاد توليدات اقتصادي در رفت

  .گزيني اولية بازارها بسيار مؤثر استمكان

Reardon et al. 

(2001) 

هاي عمومي در نقش زيرساخت

توسعة بازار در مناطق روستايي در 

  تاهاي پروروس

هاي بازار ازجمله جاده، برق و گذاري در زيرساختسرمايه

هاي روستايي تواند در كمك به امرار معاش خانوادهآب، مي

  .مؤثر باشد

Teng et al. 

(2004) 

ارزيابي كيفيت پنير از ديد 

كنندگان در بازارهاي مصرف

  كانادا كشاورزي

عطر و فاصلة نزديك بازارها به محل سكونت و همچنين 

طعم پنير و امنيت در بازار از دلايل رفتن به اين نوع بازارها 

  .است

Osborne 

(2005) 

بررسي عملكرد بازارهاي 

مطالعة (محصولات كشاورزي 

  )اتيوپي: موردي

اند و بازارهايي كه از تر در مركز قرار گرفتهبازارهاي بزرگ

د تري دارناند، حجم مبادلات كم لحاظ ارتباطات در حاشيه

  .و ازنظر تلفات راندمان در سطح بالايي قرار دارند

Bernard et al. 

(2008) 

يابي روستاييان فقير به دست

هاي توليد روستايي سازمان

هاي تعاوني: مطالعة موردي(

  )بازاريابي كشاورزي اتيوپي

ها شركت كشاورزان فقير تمايل دارند تا در اين سازمان

. مند شوندها بهرهم از آنطورغيرمستقيكنند؛ هرچند   به

-اي بين عملكرد بازاريابي و فرايندها و بدهدرواقع، رابطه

  .هاي مختلف روستاييان وجود داردبستان
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Smithers et al. 

(2008) 

بندي مواد غذايي در بازارهاي بسته

: مطالعة موردي(محلي كشاورزي 

  )انتاريو

شاورزي مشتريان تمايل به حمايت از كشاورزان دارند و ك

  .هاي مربوط به غذا و مواد غذايي محلي استازطريق هزينه

Cassia et al. 

(2012) 

برداشت خريداران از بازارهاي 

) ccti(كشاورزان از استراتژيك 

  )ايتاليا: مطالعة موردي(

-با بالا بردن كيفيت محصول و كاهش نسبي قيمت و تحت

فيد توان به بينش متأثير عوامل نامحسوس و محسوس مي

  .كمك كرد) CCTI(اين استراتژي 

  شناسي تحقيقروش. 2

 روش تحقيق. 1. 2

آوري بـراي جمـع   .  تحليلـي اسـت    -روش، توصـيفي   و از نظـر      تحقيق حاضـر از نـوع كـاربردي       

در محـدودة  ) نامـه، مـصاحبه و مـشاهده   پرسـش (اي و پيمـايش ميـداني    اطلاعات از مطالعات كتابخانه  

 شـمالي  آبادمرحمت دهستان در برداربهره كشاورزان تحقيق، آماري امعةج. مطالعاتي استفاده شده است   

اي واقـع   دارد كه همة روسـتاها در منـاطق جلگـه          روستا 8 دهستان يادشده    .هستند مياندوآب شهرستان

درنظـر   آمـاري  جـزو جامعـة    روسـتاها  تمام و نشد انجام گيرينمونه روستاها، بودنكم دليلبه .اندشده

 دهـستان  بـردار بهـره  كـشاورزان ،  1382 سـال  در كـشاورزي  عمـومي  سرشـماري  بنـابر  .گرفته شـدند  

 266 تعـداد  نمونـه،  حجـم  عنـوان بـه  كـه  اندنفر بوده  1503 سال، اين در شهرستان شمالي آبادمرحمت

1 كوكران فرمول ازطريق كشاورز
صـورت  انتخاب خانوارهـا در سـطح هـر روسـتا، بـه     . شدند انتخاب 

اسـاس  م گرفت تا اصل فرصت برابر براي انتخاب خانوارها رعايت شده باشد؛ بـراين      تصادفي ساده انجا  

بـازار ملكـان در اقتـصاد روسـتاهاي       يابي به نتايج مطلوب، براي بررسـي اثـرات شـنبه          و با هدف دست   

 معـرف مربـوط بـه وضـعيت اقتـصاد           33 مؤلفه و    6اي در   نامهخانوارهاي دهستان موردمطالعه، پرسش   

-وتحليل اطلاعـات بـه    در ادامه، براي تجزيه   ). 2جدول  (تاهاي موردبررسي، تدوين شد     كشاورزي روس 

  .هاي اصلي استفاده شده استآمده، از آمار توصيفي و تحليل عاملي و به شيوة تحليل مؤلفهدست

                                                 

1- N=  (N= ١�٠٣    t= 1.96 d=0.05) 
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  هاي تحقيقها و معرف مؤلفه– 2جدول 

   1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

  معرف  مؤلفه  متغير وابسته

  درآمد
ها، سهم دريافتي فروشيها، افزايش درآمد اغذيهدرآمد كشاورزان، نوسان قيمت

  .كننده، تنوع توليدات كشاورزيكشاورزان از قيمت پرداختي مصرف

وري بهره

  و توليد

ميزان توليد علوفه و غلات، ميزان توليد محصولات باغي، كشاورزي براي 

 افزايش حجم مبادلات اقتصادي، افزايش توليد در واحد خودمصرفي، توسعه و

  .سطح

-قيمت

  گذاري

نفع كشاورزان، فروش محصولات گذاري محصولات در بازار بهقيمت

فروش محصولات كشاورزي ها، ميزان پيشكشاورزي توسط دلالان و واسطه

هاي روزبودن قيمت محصولات كشاورزي، كاهش هزينهتوسط كشاورزان، به

  .ونقل و تأثير آن بر افزايش قيمت كالاحمل

انگيزة 

  خريد

چهره، دسترسي بهصورت چهرهدليل فضاي رقابتي، مبادله بهقيمت مناسب به

وآمد، تفريح و سرگرمي، آشنايي با فرهنگ آسان به محل بازار، تسهيل در رفت

  .هاي مردم منطقهو ارزش

  اشتغال

روغني و مكانيكي، ايجاد مراكز  تعويضونقل مسافر و بار، ايجاد افزايش حمل

داران و خريداران دام، افزايش خدمات كشاورزي و دامي، افزايش تعداد چوب

فروشي و موارد ديگر، افزايش تعداد ماشين و مشاغل جانبي مانند دست

  .رانندگان

ري پايدا

اقتصاد 

  روستايي

  بازاريابي

توزيع كالا و خدمات در زمان و مكان مناسب، استفاده از فنون پيشرفته 

، پيشرفت نظام اطلاعات بازار و )آرم تجاري، تبليغات و موارد ديگر(زاريابي با

هاي فرآوري، صنايع تبديلي و تبليغات محصول، ايجاد و توسعة فعاليت

تكميلي، كنترل مقدار عرضة مازاد محصول ازطريق تسهيلات، انبارداري، 

  .ايهاي توسعهفرآوري، افزايش فعاليت
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   پژوهش قلمرو جغرافيايي.2. 2

شرقي استان آذربايجان غربـي واقـع شـده          شهرستان مياندوآب در جنوب درياچة اروميه و جنوب       

 دقيقـة   6 درجـه و     46جغرافيـايي    كيلومتر مربـع اسـت و در طـول         2694مساحت اين شهرستان    . است

هاي منتهـي بـه درياچـة          دقيقة شمالي از خط استوا، در وسط جلگه        58 درجه و    36شرقي و در عرض     

غربـي  آبـاد شـمالي در شـمال   دهستان مرحمت.  متر از سطح دريا واقع شده است   1314روميه با ارتفاع    ا

  ):1شكل ( روستا دارد 8اين شهرستان واقع شده است و 

  
  آباد شمالي نقشة تقسيمات سياسي دهستان مرحمت-1شكل 

  1391استانداري آذربايجان غربي، : مأخذ
 

گردد و طبق ادبيـات شـفاهي،       ميد شمالي به هزاران سال قبل باز      آباسابقة تاريخي دهستان مرحمت   

وهـوايي و   ايـن دهـستان بـا توجـه بـه شـرايط آب            . رسـد به زمان هلاكوخان مغول، حاكم مراغه، مـي       

هاي چندصدكيلومتري معروف به شامات، شكارگاه مناسـب        جغرافيايي ازجمله درياچة اورميه و جنگل     

مانند دشـت   هاي بزرگ در اين منطقه      وده و با توجه به وجود دشت      داري اسب و گوسفند ب    و محل نگه  

در اين دهستان شـكار، زراعـت، باغبـاني و          . است مكان مناسبي براي كشاورزي و باغباني بوده      قپچاق،  
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. امكانات ديگر حياتي باعث مهاجرت مردم از ساير مناطق و رونق سكونت در اين منطقـه شـده اسـت                   

 محـصولات  فـروش  و خـود  مايحتـاج  تـأمين  بـراي  پدرانشان رسم طبق دهستان اين روستاهاي مردم

 بـازار دوشـنبه ،  )لكلـر  سـنتي  بـازار  (ملكان بازارشنبه مانند هفتگي بازارهاي به خود احشام و كشاورزي

  .كنندمي مراجعه ... و بكتاش بازار شنبهپنج و بناب

 مباني نظري تحقيق. 3

  تعاريف و مفاهيم بازار. 1. 3

و در » واكـار «اين واژه در پهلوي، . هاي پرتغالي و فرانسه شده استاز فارسي وارد زبان» ارباز«واژة  

-لغت(است » معني چريدنمصدر كاري به«و » معني محل اجتماعآبا به« باستان، آباكاري؛ مركب ازپارسي

 پوشاك است يـا  درواقع، بازار محل خريدوفروش كالا، خوراك و). »بازار«ذيل واژة : 1373نامة دهخدا،  

بازار عبارت است از محلي كـه در         در تعريفي ديگر،  ) 180: 1372افسركشميري،  (ميداني براي دادوستد    

بـودن قيمـت    كنند كه در آن همگن    آن خريداران و فروشندگان در دادوستدي آزاد با يكديگر رقابت مي          

 را بـازار  (Marshall, 1991: 24).ترين اصل اسـت  كالاها و سهولت و حداكثر سرعت در معامله مهم

كننده ميان عرضـه و تقاضـا كـه همـان قيمـت اسـت، درنظـر گرفـت         توان به مثابة الگويي هماهنگ   مي
.(Coase, 1998: 72)   

هاي خود از طريق مبادلة كـالا واقـف شـدند،    ها به رفع نيازمنديكه انسان محققان معتقدند از زماني   

 هـاي تجمـع  بـه  آن، دقيـق  معنـاي  در بـازار ). 22 :1378ر، فخوش (هاي اوليه بازار شكل گرفتهسته

 بازارهـاي  شـهري،  روز بـازار . انـد شدهمي پديدار سخت اشكالي به كه شدهمي گفته مكرري و ادواري

 كردنـد مـي  مراجعه روستاييان به خود نيازهاي مينأت براي فروشانعمده حتي آن در كه هاقصبه هفتگي

 زيـر  شـرح بـه  نـوع  چهار به توانمي هاآن تشكيل ةدور و زمان ازلحاظ را بازارها). 397 :1374درئو، (

  :كرد بنديطبقه

 از بـسياري  .شـوند مـي  تـشكيل  سـال  درطـول  و ثابت شكلهب كههستند  بازارهايي: دائمي بازارهاي � 

 ـ ،شوندمي تشكيل شدههساخت فضاهاي در دائمي بازارهاي  بازارهـاي  يـا  شـهر  اصـلي  بازارهـاي د مانن

 .وندشمي مستقر باز فضاي در نيز دائمي بازارهاي از برخي مواردي در .يامحله
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 بازارهـا هفتـه ، مانند ندوشمي تشكيل ادواري يا ايدوره صورتبه بازارها از بعضي :ادواري رهاياازب � 

 ناميـده  روز همـان  نـام  بـه  وشـوند  مـي  تشكيل روز يك  وايهفته صورتهب روستا يا شهر هر در كه

 ). 32، 1391 به نقل از حسنلو، 18: 1388تبريزي، (... و بازارشنبه بازار،جمعه انندم، ندوشمي

 شـوند، مـي  عرضـه  هـا آن در كـه  محـصولاتي  نوع به توجه با بازارها از برخي: مدتهكوتا بازارهاي � 

 بازارهـاي  .اسـت  مـصرف  بـه  توليـد  از عرضـه  نـوع  ايـن . ندوش ـمي تشكيل روز از كوتاهي درمدت

تـشكيل   هـا پـل  كنـار  و شـهري درون هايرودخانه ها،ميدان در و تفريحي فضاهاي كنار در مدتكوتاه

 .وندشمي

 در بازارهـا  نـوع  ايـن  تـشكيل  زمان از آگاهي با فروشندگان و خريداران گذشته در: موقت بازارهاي � 

 لمـشغو  خـود  كـالاي  فـروش  بـه  و پهن را بساطشان و رفتندمي ديگر شهر به شهري از معيني، مكان

 موقـت  بـازار  همـان  كه شويممي روروبه» بازارگاه« اصطلاح با گاهي ادبي، مكتوب منابع در .شدنديم

  ).2: 1388طرقي، ثابت و  براتيشفيعي (است شدهيطراح فضاهاي فاقد كه است

هـاي زراعـي، بـاغي، دامـي و     بازارهاي هفتگي روستايي در وهلة نخست، محل دادوستد فـرآورده  

از گذشـته روسـتاييان     . روستايي و نيز محل مبادلة توليـدات روسـتايي و شـهري هـستند             صنايع دستي   

بسياري از احتياجات اولية خـود را از قنـد و چـاي گرفتـه تـا سـاير محـصولات صـنعتي شـهري در                          

اهميت اين بازارهـا بـه ايـن دليـل اسـت كـه              ). 55: 1355خسروي،  (كردند  بازارهاي هفتگي تأمين مي   

رسـد  دسـت مـصرف كننـدگان مـي        توليدات كشاورزي روسـتاييان بـه سـهولت بـه          شوند تا باعث مي 

(Osborne, 2004: 405) .براين، اين بازارها در بسياري از جوامع روستايي باعث ايجـاد رابطـه   علاوه

هـاي محلـي در سـطح محلـي و رابطـه ميـان توليدكننـدگان بـا                  بين عوامل توليد موادغذايي با ظرفيت     

 و مكـاني هـستند كـه    (Smithers et al. , 2008: 337)شـوند  طح مزرعـه مـي  كنندگان در سمصرف

فـروش  كنندگان در ارتباط هستند و محصولات توليـدي خـود را بـه      طورمستقيم با مصرف  كشاورزان به 

- اين رابطه بين توليدكنندة محصولات كـشاورزي بـا مـصرف   (Teng et al., 2004: 579)رسانند مي

 وجود داشته كـه گـسترش شهرنـشيني از رونـق و گـسترش آن كاسـته اسـت        ها پيشكنندگان، از قرن 

(Cassia et al., 2012: 1009).   
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بنابراين، هدف و فلسفة اصلي و اولية بازارهاي هفتگي، فـروش مـستقيم توليـدات و محـصولات                  

تدريج با گذشت زمـان و تنـوع توليـدات شـهري و         روستايي توسط توليدكنندگان روستايي است كه به      

بـزي و شـرافت،     (مراتب كمتـر شـده اسـت        نعتي، درصد عرضة كالاهاي روستايي در اين بازارها به        ص

 بازارهـايي كـه در شـهر تـشكيل     -الـف :  هستند بازارهاي هفتگي روستايي خود بر دو نوع      ). 20: 1387

 شـوند و هنگـام تـشكيل از تمـام امكانـات     اي يك بار در شـهر تـشكيل مـي    اين بازارها هفته  . شوندمي

غالـب  .  بازارهـايي كـه در روسـتا مـستقر هـستند           -ب). 61: 1378فـر،   خوش(كنند  شهري استفاده مي  

اي يك يـا دو روز در روسـتاها يـا حاشـية     اين بازارها هفته  . باشندبازارهاي هفتگي ايران از نوع دوم مي      

يـز در ايـن   اي نهرچند محـصولات كارخانـه  . شوندهاي اصلي تشكيل ميروستاها در محل برخورد راه  

در روزبـازار، چادرهـاي     . هـا كـشاورزي اسـت     شود، اما محصولات عمـدة آن     گونه بازارها مشاهده مي   

شـوند  پس از خاتمة بازار، همة چادرها برچيده مي       . شوندفروشندگان افراشته و محصولات گسترده مي     

هـا نيـز   رند و ساعت كاري آناين گونه بازارها نظم و انظباط چنداني ندا. مانندها باقي ميو تنها داربست  

 بعدازظهر كسب تعطيـل اسـت و تـا          2ظهر است؛ هرچند درعمل، ساعت       بعداز 4 صبح تا    7كوتاه و از    

  ). 36: 1380نرجه، (شود  بازار جمع مي4ساعت 

  مفاهيم بازاريابي. 2. 3

-مـي  كـه  ار آنچـه ،  آن وسـيلة بـه  هـا گروه و افراد كه است اجتماعي و مديريتي فرايندي «بازاريابي

-مــي دســتبــه يكــديگر بــا مــوردنظر محــصولات مبادلــة و توليــد ازطريــق دارنــد، نيــاز و خواهنــد

 طـي  «كـه  است هاييفعاليت بازاريابي شامل ديگر، در تعريفي. (Kotler & Keller, 2012: 5)»آورند

 قـرار  نمـشتريا  دسـترس  در مناسـب  قيمـت  و  مقدار به،  موردنياز مكان و زمان در خدمات و كالاها آن

 دهـد مـي  تـشكيل  را معاصـر  جديد اجتماع هاي فرهنگي از بنيان  يكي و) 82: 1382 ،صالحي( »گيردمي

 جــزو را مــشتري بــه دادنارزش خــود بلندمــدت اهــداف در كــه) 88: 1387 ،همكــاران و فرهنگــي(

 ,Kotler & Keller (اسـت  داده قـرار  مـديريت  و اعتمـاد ، مـشتري  رضـايت  يعنـي  اصلي؛ معيارهاي

 بازاريـابي  از زيـر  شـرح  بـه  كاملي و ساده تعريف آمريكا بازاريان علاو ه بر اين، انجمن). 484 :2012

 يـا  كالاهـا  جريـان  كـه  شـود  مـي  اطـلاق  بازرگـاني  هاي فعاليت از اي مجموعه به است، داده بدست
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 بـه  معنـي  بـه  انگليـسي  زبـان  در. نمايـد  هـدايت  نهـايي  ي كننـده  مصرف تا كننده توليد از را خدمات

 باعـث  مـصرف  تـا  توليـد  ي فاصله در كه است عملياتي كليه يا بازاريابي  كردن پيدا بازار بازاررساندن،

 در رايـج  بازرگـاني  فرهنـگ  در اخيـراً  علـت  همين به شود، فروش تسهيل يا كالا انتقال جريان تسريع

 كـار  در سـرعت  و لتسهو دادن نشان براي مصرف به توليد از يا مصرف تا توليد از عبارت از ما كشور

 تنهـا نـه   مفهـوم  ايـن ). 31،  1389 عليزاده، و عماني(شود مي استفاده ها واسطه حذف و فروش و توزيع

 را مـشتريانتان   كـه  اسـت  شـده  تبـديل  عقيـده  بـه  نيز نوين عمومي فرهنگ در بلكه بازاريابي، رشتة در

 عنـصر  چهـار  شـامل  بازاريـابي  تركيب  عناصر).Urban, 2005: 33 (كنيد خدمت هاآن به و بشناسيد

  ).136: 1385 ،شاهرخ و صيدزادهدهدشتي(است  تشويقي هايفعاليت و توزيع، قيمت، محصول

 را كـشاورزي  توليـدات  فقـط  كـه  شـود تعريف مي  محدود  شكلي به اغلب روستايي نيز  بازاريابي 

 روسـتا  وارد كـه  حـصولاتي م بازاريـابي  كـه  است دوسويه فرايندي روستايي بازاريابي اما گيرد؛مي دربر

پاندي و تـواري،    (گيرد  مي دربر را شوندمي شهر وارد روستايي نواحي از كه نيز محصولاتي  و شوندمي

  جريـان ،آن فـضايي  تحليـل  سازمان و ساختار اصلي نمود،  كشاورزي از بازاريابي  بحث در). 32: 1385

-بلوريـان (اسـت    مـشتريان  نيازهاي تأمين با همراه بازار، زمان و مكان بهترين در كشاورزي محصولات

 دسـت بـه  محـصول  رسـانيدن  هـدف  بـا  كـه  اسـت  هاييفعاليت همة توزيع، شامل ). 6: 1376 ،تهراني

 مؤسـساتي ؛  اسـت  يكـديگر  به وابسته مؤسسات از ايمجموعه توزيع، كانال يك. شودمي انجام مشتري

هـا اسـت    آن عهـدة  بر صنعتي كنندةاستفاده يا كنندهمصرف دستبه يا خدمت  كالا تحويل مسؤوليت كه

  ). 136: 1385 ،شاهرخ و صيدزادهدهدشتي(

  هاي تحقيقيافته. 4

  هاي توصيفي  يافته.1. 4

زن هـستند و   % 2/2مـرد و    % 8/97گـو،    نفـر پاسـخ    264دهد از   هاي توصيفي تحقيق نشان مي     يافته

سـواد و  بـي % 6/12: صـورت اسـت  ايـن هوضعيت سواد اين افراد ب.  سال است4/39ها ميانگين سني آن  

هـاي  سـواد دوره  % 5/46سـواد دورة ابتـدايي و       % 8/11داراي سواد خواندن و نوشـتن هـستند؛         % 6/12

برخـي  . داراي سطح تحصيلات ديپلم و ديـپلم بـه بـالاتر هـستند            % 5/16راهنمايي و دبيرستان دارند و      
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دهنـدة   آمده است كـه نـشان     ) 3(ويان در جدول    گبازار ملكان ازنظر پاسخ   اطلاعات توصيفي دربارة شنبه   

  :بازار استبودن كالا در اين شنبهارزان

  گويان علل مراجعه به بازار ازنظر پاسخ-3جدول 
   1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 دلايل

   خريد

فراواني 

  )درصد(

 كالاهاي

  شده عرضه

فراواني 

  )درصد(

 قيمت

   كالاها

فراواني 

  )درصد(

  2/72  ترارزان  9/24  خانگي پوشاك و لوازم 5/11  روستا به بودننزديك

  2/14  ترگران  2/32  خوراكي و لبنيات مواد 4/3  كالا كيفيت

  3/13  فرقي ندارد  21  علوفه و غلات 2/55  هاقيمت بودنمناسب

      6/20  احشام و طيور 3/14  كالاها در تنوع

      5/1  ساير  1/15  بازار مناسب مكان

 

بازار ملكان بر پايداري اقتصادي نـواحي روسـتايي، از آزمـون آمـاري تحليـل                رات شنبه ارزيابي اث راي   ب

 موردتحليـل  متغيرهـاي ة مجموع به مربوط هايداده بودنمناسب براي آزمون. عاملي استفاده شده است

 و Bartlett آزمـون  از عـاملي،  تحليـل  شـروع  تحليل پايداري اقتـصاد روسـتايي و بـراي    خصوصرد

KMO و مقدار مناسب    % 99 معناداري آزمون بارتلت در سطح اطمينان        .شد ده استفاKMO    حـاكي از ،

  ): 4جدول (همبستگي و مناسبت متغيرهاي موردنظر براي انجام تحليل عاملي است 

   آزمون بارتلت در سطح معناداري-4جدول 

  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 مجموعة متغيرهاي

 موردتحليل 

مقدار 

KMO 

سطح  ارتلتمقدار ب

 معناداري

تحليل اثرات بازار هفتگي ملكان بر پايداري اقتصادي 

 نواحي روستايي

610/0 558/5701 000/0 

  

اـن در پايـداري اقتـصادي     شاخص، براي تحليل اثرات  شنبه33درادامة پژوهش با استفاده از     بازار ملك

شده هاي بارگذاري ترتيب، شاخص اينهب. هاي روستايي از مدل تحليلي عاملي استفاده شده است        سكونتگاه
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ها دهند و متغيرهايي كه امكان تجمع با شاخص  هستند، يك عامل را شكل مي    5/0در هر عامل كه بيشتر از       

اـهش  . دهند را ندارند، عامل ديگري را تشكيل مي     اـفتن  نتيجة حاصـل از ك  عامـل بـود كـه    9 معـرف،  33ي

هاي موردبررسـي   بودن تحليل عاملي و متغير    بخشانگر رضايت كند كه نش  از واريانس را تبيين مي    % 58/66

 :، مقدار ويژه، درصد واريانس و درصد واريانس تجمعي ذكر شده است)5(در جدول . است

  بندي متغيرهاي موردمطالعه عامل-5جدول 

  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 درصد واريانس تجمعي درصد واريانس مقدار ويژه نام عامل  رديف

 283/16 283/16  373/5 گذاريانگيزه و قيمت  1

 871/23 588/7 504/2 ونقلبازاريابي و حمل  2

 360/31 490/7 472/2 و توليد درآمد  3

 636/37 276/6 071/2 بازاريابي و قيمت  4

 873/43 238/6 058/2  اشتغالو درآمد  5

 102/50 228/6 055/2 وريبهره  6

 153/56 056/6 999/1 توليد  7

 590/61 792/5 911/1 اشتغال  8

 589/66 639/4 531/1 بازاريابي  9

  ها  وتحليل عاملتجزيه. 2. 4

در ايـن   . از واريانس را تبيين كرده است     % 28/16 است كه    373/5مقدار ويژة اين عامل     :  عامل اول 

ر بين اين متغيرهـا،  د. گانه دارند متغير بارگذاري شده است كه بيشترين تأثير را دربين عوامل نه          10عامل  

ها در يك   تجمع اين شاخص  . گذاري است  شاخص مرتبط به قيمت    3 متغير مربوط به انگيزة خريد و        4

گـذاري مناسـب محـصولات      معني است كه بين شاخص افـزايش انگيـزة خريـد و قيمـت             اينعامل به 

-كاسـته شـود و قيمـت      ها و دلالان    كشاورزي رابطة معناداري وجود دارد؛ يعني، هرچه از ميزان واسطه         

كنندگان كالاها باشد، انگيـزة خريـد آنـان نيـز           نفع كشاورزان و مصرف   گذاري محصولات كشاورزي به   
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اين امر بيشترين تأثير را در پايداري اقتصاد نواحي روستايي دهستان موردمطالعه داشـته              . يابدافزايش مي 

 ):6جدول (گذاري كرد نام »گذاريعامل انگيزه و قيمت«توان است؛ بنابراين، اين عامل را مي

  شده در عامل اول متغيرهاي بارگذاري-6جدول 

  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 503/0 ونقل و تأثير آن بر افزايش قيمت كالاكاهش هزينة حمل

 856/0 چهرهبهمبادلة چهره

 689/0 دسترسي آسان به محل بازار

 397/0 هاتوسط دلالان و واسطهفروش محصولات كشاورزي 

 307/0 فروش محصولات كشاورزي توسط كشاورزانميزان پيش

 691/0 وآمدتسهيل در رفت

 758/0 تفريح و سرگرمي

 845/0 روغني و مكانيكيايجاد تعويض

 -541/0 )بنديبندي و نيز درجهانبارداري، سورتينگ و  بسته(اي هاي توسعهافزايش فعاليت

 806/0 راكز خدمات كشاورزي و داميايجاد م

در ايـن عامـل     . كنـد از واريانس را تبيين مي    % 588/7 است كه    504/2مقدار ويژة اين عامل     :  عامل دوم 

هـاي   متغير ديگر بـه شـاخص  2 متغير مربوط به شاخص بازاريابي و 2 متغير بارگذاري شده است كه      4

ونقـل روسـتايي ميـزان بازاريـابي محـصولات       سعة حمل اشتغال و انگيزة خريد ارتباط دارد؛ يعني، با تو        

شـده در عامـل دوم،   هاي بارگـذاري كشاورزي روستاييان افزايش يافته است؛ بنابراين، براساس شاخص       

  ): 7جدول (ناميد » ونقلعامل بازاريابي و حمل«توان اين عامل را مي
  شده در عامل دوم متغيرهاي بارگذاري-7جدول 

 1391پژوهش، هاي يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير 

 %612  كشاورزيهاي مردم ساكن در منطقةآشنايي با فرهنگ و ارزش

  %723 ونقل مسافر و بارافزايش حمل

 %560 توزيع كالا و خدمات در زمان و مكان مناسب

 %517 هاي فراوري و صنايع تبديليايجاد و توسعة فعاليت
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در ايـن   . دهـد از واريـانس را توضـيح مـي       % 490/7 است كه    472/2مقدار ويژة اين عامل     :  عامل سوم 

. هـاي اقتـصادي و توليـدي اسـت         متغير بارگذاري شده است كه هركدام مربوط بـه شـاخص           2عامل،  

دهد افزايش توليد موجب بهبود وضـعيت اقتـصادي و پايـداري اقتـصادي             هاي اين عامل نشان مي    يافته

   ):8جدول (ناميد » عامل درآمد و توليد«توان ، اين عامل را ميترتيباينبه. شوددر سطح دهستان مي

  شده در عامل سوم متغيرهاي بارگذاري-8جدول 
  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

  951/0 هافروشيافزايش درآمد اغذيه

  952/0  توسعه و افزايش حجم مبادلات اقتصادي

  

 

در ايـن   . كنـد از واريانس را تبيين مـي     % 276/6 است كه    071/2ار ويژه    در اين عامل مقد    : عامل چهارم 

تـوان  شده در ايـن عامـل، مـي       هاي بارگذاري  متغير بارگذاري شده است كه با توجه به شاخص         2عامل  

   ):9جدول (نام نهاد » عامل قيمت و بازاريابي«اين عامل را 

  شده در عامل چهارم متغيرهاي بارگذاري-9جدول 
   1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 815/0 روزبودن قيمت محصولات كشاورزيبه

 852/0 پيشرفت نظام اطلاعات بازار و تبليغات محصول

 

در ايـن   . كنـد از واريـانس را تبيـين مـي       % 23/6 است كه    058/2مقدار ويژة اين عامل     : عامل پنجم 

 متغير ديگـر مربـوط بـه    2ربوط به شاخص اقتصادي و  متغير م 2 متغير بارگذاري شده است كه       4عامل  

شاخص ايجاد اشتغال است؛ يعني، افزايش اشتغال در نتيجة وجـود و گـسترش بـازار ملكـان، موجـب        

عامـل درآمـد و   «بهبود وضعيت اقتصادي روستاييان در سطح دهستان شده است؛ بنابراين، ايـن عامـل،            

  ): 10جدول (شود گذاري مينام» اشتغال
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  شده در عامل پنجم متغيرهاي بارگذاري-10 جدول

   1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 %475 افزايش درآمد كشاورزان

 %480 هاشدن قيمتبالا و پايين

 592/0 افزايش تعداد چوبداران و خريداران دام

 816/0 فروشي و غيرهافزايش مشاغل جانبي مانند دست

 

در ايـن عامـل   . كنداز واريانس را تبيين مي  % 228/6 است كه    055/2ويژة اين عامل    مقدار  :  عامل ششم 

 مـرتبط  ديگـر  متغيـر  1 و وريتوليد و بهره   شاخص به مربوط متغير 2  متغير بارگذاري شده است كه     3

بـازار ملكـان موجـب      شـنبه  دهـد گـسترش   هاي اين عامل نـشان مـي      يافته. است اقتصادي شاخص به

اورزي و افـزايش توليـدات كـشاورزي و گـسترش كـشاورزي تجـاري شـده اسـت؛            شدن كش مكانيزه

   ):11جدول (شود مي گذارينام »وريبهره عامل« عامل، اين بنابراين،
  

  شده در عامل ششم متغيرهاي بارگذاري-11جدول 

  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 569/0 افزايش تنوع توليدات كشاورزي

 -668/0 زي براي خود مصرفيكشاور

 649/0 سطح واحد در توليد افزايش

 

در ايـن   . كنـد از واريانس را تبيـين مـي      % 056/6 است كه    999/1مقدار ويژة اين عامل     : عامل هفتم 

 مربـوط  متغيـر  1 و وريبهـره  و توليد شاخص به مربوط متغير 2  متغير بارگذاري شده است كه     3عامل  

 دهنـدة ايـن اسـت كـه       نشان عامل اين هاييافته. است لات كشاورزي گذاري محصو قيمت شاخص به
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توليد محصولات زراعي و بـاغي در سـطح دهـستان شـده     نسبي موجب افزايش    هفتگي بازار گسترش

  ):12جدول(شود مي گذارينام »توليد عامل «عامل اين است؛ بنابراين،

  شده در عامل هفتم متغيرهاي بارگذاري-12جدول 

  1391هاي پژوهش، هيافت: مأخذ

 بار عاملي متغير

 .716 ميزان توليد علوفه و غلات

 .560 ميزان توليد محصولات باغي

 .696 نفع كشاورزانگذاري محصولات در بازار بهقيمت

 

در ايـن  . كنـد از واريانس را تبـين مـي      % 792/5 است كه    911/1مقدار ويژه اين عامل     : عامل هشتم 

تـوان  شـده در ايـن عامـل مـي    هاي بارگذاريده است كه با توجه به شاخص متغير بارگذاري ش   3عامل  

  ): 13جدول (ناميد » عامل اشتغال«اين عامل را 

  شده در عامل هشتم متغيرهاي بارگذاري-13جدول 

   1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 557/0 دليل فضاي رقابتيقيمت مناسب به

 735/0 رانندگانافزايش تعداد ماشين و 

 423/0 )آرم تجاري، تبليغات و غيره( استفاده از فنون پيشرفتة بازاريابي 

  

در ايـن   . كنـد از واريـانس را تبيـين مـي       % 639/4 است كه    351/1مقدار ويژة اين عامل     : عامل نهم 

دار  متغيـر موردبررسـي در ايـن عامـل، متغيـر كنتـرل مق ـ           2از ميان   .  متغير بارگذاري شده است    2عامل  

 بيـشترين تـأثير را      686/0با بار عـاملي     ) از طريق تسهيلات، انبارداري و فراوري     (عرضة مازاد محصول    
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 گـذاري نـام  »بازاريـابي  عامـل  «عامل اين در اقتصاد روستايي محدودة موردمطالعه داشته است؛ بنابراين،       

  ): 14جدول (شود مي

  شده در عامل نهم متغيرهاي بارگذاري-14جدول 
  1391هاي پژوهش، يافته: مأخذ

 بار عاملي متغير

 658/0 كنندگانقيمت پرداختي مصرف از كشاورزان دريافتي سهم

 686/0 كنترل مقدار عرضة مازاد محصول ازطريق تسهيلات، انبارداري و فراوري

  گيرينتيجه. 5

 ستند؛مناسـبي ه ـ  مكـان بـسيار   روسـتايي  توليـدات  عرضة مازاد براي روستايي هفتگي  بازارهاي

 در هفتگـي،  بازارهـاي  بـه  عرضـه قابـل  غيركـشاورزي  و مازاد توليدات كـشاورزي  وجود كهطوريبه

 نقـشي  غيركـشاورزي  و كـشاورزي  توليـدات  گيريجهت در و است مؤثر هاتوسعة آن و گيريشكل

بـازار  هنتايج تحقيق نشان داد كه طبق مطالعات ميداني و اعلام مسؤولين محلي، شـنب             . كنداساسي ايفا مي  

 در مهمـي  بـسيار  نقـش  ديرباز از اين بازار . در روز دارد   تومان ميليون صدهفت از بيش ملكان درآمدي 

 مردم روستاهاي ايـن دهـستان،      از بسياري كهطوريبه داشته است؛  روستايي دهستان موردمطالعه   اقتصاد

 تهيـة  بـه  تـا  هـستند  روز ايـن  اردرطي هفته درانتظ ـ   و شناسندمي »روزبازار« نامبه را شنبه هنوز هم روز  

 آن؛ وجـودي  از ماهيـت   دليل كاركردهـاي ناشـي    اين بازار به  . كنند اقدام مناسب قيمتي با خود مايحتاج

 بهبـود  و ازطريـق گـشايش    فروشـندگان،  و خريداران نيازهاي برآوردن و تجارت كالاها  و تبادل يعني،

 بـراين، ايـن بـازار تـأثيرات       عـلاوه . دارد تاييپايـداري اقتـصاد روس ـ     در عميقي روستايي، اثرات  اقتصاد

 كـار  نيروي،  گردشگر عنوانبه جذب جمعيت  و توليد دارد و در ايجاد انگيزه براي      اجتماعي و فرهنگي

اين، تأثيرات در اقتصاد روسـتايي برخـي از          باوجود .نقش دارد  هاواسطه و فروشندگان،  مشتريان،  فصلي

كه طبق مشاهدات و مطالعـات ميـداني نگارنـدگان و تأكيـد مـردم               صورتاينبار نيز دارد؛ به   اثرات زيان 

يافتـه بـه بـازار هفتگـي بـه          مسؤولين، مكان اختـصاص   دهي مناسب   سامان نظارت و دليل نبود   بهمنطقه  

 بـودن و كـه ارزان طـوري هباست؛ غيربهداشتي تبديل شده    گذشته و تاريخ از  كالاهاي   ةمحلي براي عرض  
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 نداشـتن  دليـل بـه اسـت تـا     موجب شده   صورت كامل    به ان اجناس در اين محل    فروشندگمستقرنبودن  

باعث بروز مـشكلاتي بـراي   اين امر   خود را تهيه كنند وة بسياري از مردم مواد مصرفي يك هفت  ،آگاهي

  .روستاييان شود

د آبـا بـازار ملكـان در دهـستان مرحمـت    شـنبه  تأثيرات داد نشان عاملي تحليل از آمدهستدبه نتايج

ونقل، درآمـد و توليـد، قيمـت و بازاريـابي،           گذاري، بازاريابي و حمل    دستة انگيزه و قيمت    9شمالي در   

از % 58/66وري، توليـد، اشـتغال و بازاريـابي قـرار گرفتـه اسـت كـه در حـدود                    و اشتغال، بهره   درآمد

 ملكـان درمحـدودة     بـازار شـنبه  تـأثيرات  تـرين مهـم  برطبق نتـايج تحقيـق، از     . كندواريانس را تبيين مي   

- افزايش انگيزة خريد و مراجعه به بازار در هر هفته و افزايش توليدات باغي و زراعـي بـه                   ،موردمطالعه

وآمـد و  چهره، دسترسي آسان به محل بازار، سـهولت در رفـت  بهدليل وجود فضاي رقابتي، مبادلة چهره 

خـري و  ر اين بازار، حذف نظام سـلف از تأثيرات ديگ. هاي مردم منطقه استآشنايي با فرهنگ و ارزش 

-ونقل و آگـاه   دليل نبود وسايل حمل   ها پيش به  كه تا سال  طوريدلالان در محدودة موردمطالعه است؛ به     

شدند تا محصولات خود را با قيمـت بـسيار پـايين بـه        نبودن مردم از بازار ملكان، كشاورزان مجبور مي       

گـذاري محـصولات در     ونقل و نيز قيمـت     و توسعة حمل   خران بفروشند؛ اما با گسترش اين بازار      سلف

روزبـودن  ها و به  نرسيدن محصولات كشاورزي توسط دلالان و واسطه      فروشنفع كشاورزان و به   بازار به 

فروش محصولات كشاورزي توسط كشاورزان بسيار كـاهش        قيمت محصولات كشاورزي، ميزان پيش    

شـان نيـز    ين منطقه ازنظـر بازاريـابي محـصولات كـشاورزي         با وجود اين بازار، روستاييان ا     . يافته است 

ونقل روستايي، كالا و خدمات موردنيـاز خـود را در           مراتب كمتري دارند و با توسعة حمل      مشكلات به 

  .كنندزمان و مكان مناسب عرضه و يا تهيه مي

كـه  طـوري بـه زايي تأثيرات مختلفي در سطح دهستان داشته است؛         بازار ملكان ازحيث اشتغال    شنبه

روغنـي و مكـانيكي     وجودآمدن مشاغل مختلفي مانند افزايش تعداد رانندگان، ايجاد تعـويض         موجب به 

بر سر راه منتهي به بازار، ايجاد مراكز خدمات كشاورزي و دامي، افزايش تعداد چوبـداران و خريـداران                   

بـازار ازلحـاظ     شـنبه  ايـن . فروشـي و مـوارد ديگـر شـده اسـت          دام، افزايش مشاغل جانبي مانند دست     

  . اقتصادي و توليدي نيز تأثيرات مختلفي داشته است؛ اما اين تأثيرات درحد بسيار زيادي نبوده است
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بازار ملكان ازنظـر اقتـصادي موجـب افـزايش درآمـد برخـي از               براساس نتايج تحليل عاملي، شنبه    

-رزان از قيمت پرداختي مـصرف     ها، افزايش سهم دريافتي كشاو    فروشيكشاورزان، افزايش درآمد اغذيه   

-تأثير نبوده اسـت؛ بـه     وري نيز بي  كننده و تنوع توليدات كشاورزي شده است و ازلحاظ توليدي و بهره           

كه ميـزان توليـد علوفـه در سـطح دهـستان افـزايش چـشمگيري داشـته اسـت و ميـزان توليـد             طوري

  . محصولات باغي افزايش يافته است
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